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OIYEBDGTERFTPLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
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DGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAFHJKLPOIYEBDGTERFTPL
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HTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAH
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CSGTDYKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOP TAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP

TAKAGTERF LKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK

OIYEBDQTERFTRLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
.
RAWQNAZXCVMKDESYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS

TDJKSYBAHY GSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD

KLPOIYEBWWGTERFTPLKWA GDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA TKLP-OI

ERFTPL\RMAHTGDRECSG YBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK POl YEBDGTERFTPL

HTGBRECSGTDIMNSYBAHJDFGSER QNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA JKLPO BDOGTERFTPLKAHTGDRECSGT

i.\



A 1magem de marca de uma empresa,
de um produto, de um servico, de uma
instituicao social ou de uma pessoa €
o resultado quantitativo e qualitativo
de todas as suas comunicacoes.
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corporativas 1 2 cores simbolo 1 3 aplicacao de marca sobre fundos de cores corporativas 1 4 aplicacao de
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power point 2 é tela power point 2




02 CO nStrU I n d O a I.I Ce2Estemanualdamarcaéumguia para todos

aqueles que usarem, promoverem e implementarem a marca ALICEZ.




O 3 I m a g e m a l. | C e 2 Criamos um nova logo para revitalizar a marca e

comunicar nosso posicionamento, assunto e personalidade. A nova imagem de marca esta inspirada nas
conexoes de fibra dptica e na globalizacao, refletindo a nossa personalidade e a sofisticacdo de nosso servico.
Estamos desenvolvendo um novo olhar para projetar um estilo similar em toda nossa comunicacao. E distintiva

em sistemas que lhe forem semelhantes, mas diz que somos especialistas.

Logo ALICE2

A'logomarca

esta | .
Ameérica Latina Interconectada Con Europa

baseada na

tipografia
Republika

Simbolo Logo ALICE? Significado ALICE
(América Latina

Interconectada Com
Europa)
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O ZI' lO g O a nova identidade ALICEZ2 deve ser reproduzida sempre na forma e nas cores corretas, a
logo estd baseada na tipografia Republika.

alicez %— —

Ameérica Latina Interconectada Con Europa Pantone 877C Pantone 877C
Cores Processo Cores Processo
63% Ciano 63% Ciano
54% Magenta 54% Magenta
48% Amarelo 48% Amarelo
21% Preto 21% Preto

RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224 RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224

4| ALICE2 Manual de Marca




O 5 l.O g O b ra n Ca e p reta Aplicacao da marca branca e preta em sua

versao em positivo.

Logo

Preta 100%
Linhas
Pretas a 40%
Linhas Mapa

0,
Pretoa duh Ameérica Latina Interconectada Con|Europa

Fibras odpticas Numero 2
Preto a 80% Preto a 60%

5] ALICE2 Manual de Marca



l.O g O I n Ve rt | d a Nesta versao da logo em negativo, foram deixados os perfis

dos continentes em uma porcentagem de preto para obter sua visibilidade.

Logo Calada
Branca

Linhas Caladas
Branca

Linhas Mapa
Preto a 40%

6| ALICE2 Manual de Marca



07 logo VerSéO duaS Cores Esta versao da logo em duas

cores deve ser utilizada quando os recursos de impressao forem limitados e nao se puder imprimir em

quadricromia.

e

atina Interconectada Con|Europa

Linhas Globo
Pantone Cool Gray 10C al 40%

Perfis Mapa
Pantone Cool Gray 10C

Fibras opticas Numero 2

Pantone Process Ciano C Pantone Process Ciano C
Alice Sigla
Pantone Cool Gray 10 ~ Pantone Process Ciano C

71 ALICE2 Manual de Marca



O 8 p rO p O rg 6 e S g ra, fl Ca S Em caso algum deverao ser alteradas as

proporcoes dos elementos que formam a marca, nem sera permitido integrar outro elemento gréafico no interior

da area corporativa definida.

28X

11X

Ameérica Latina Interconectada Con Europa
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O 9 é re a d e re S e rva a marca se reproduzird com uma area de protecao

branca nos casos em que for aplicada sobre fundos de cores nao corporativas ou fundos fotograficos que

dificultarem sua legibilidade.

2X

1X

1x

9| ALICE2 Manual de Marca
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~ V4 L]
1 O re d U (I:a O m I n | m a Para assegurar uma leitura clara e correta da marca,

foi estabelecido um tamanho minimo de reducdo. Em caso algum seréa reproduzida a marca numa medida inferior
a indicada.

/ﬁ; S
ey
f 4
N

\H

América Latina Interconectada Con Europa América Latina Interconectada Con Europa

20 mm 20 mm
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A cor € um componente da luz que
estimula os sentidos. Ajuda a distinguir
e posicionar uma marca.




1 1 CO reS Corporatlvas Para a reproducao da marca em cores

seré utilizada quadricromia, e quando sua reproducao for a duas cores em Pantone Corporativos. Para a
reproducao da marca em quadricromia e cor RGB, para Internet ou apresentacoes Power point, serao
utilizados os valores aqui expostos. Estas cores nunca devem ser mudadas ou alteradas.

Alice? Cinza

Pantone Cool Gray 10

Cores Processo

63% Ciano 54% Magenta

48% Amarelo 21% Preto

RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224

Alice? Ciano

Pantone Process Ciano C

[ |
Cores Processo 100% Ciano
‘ RGb Valor R: 254 G: 158 B: 224

‘ América Latina Interconectada Con Europa

111 ALICE2 Manual de Marca



7/
1 2 C O re S S I m b O lO a nova identidade Alice? deve ser reproduzida sempre na

forma e nas cores corretas.

71% 50% 43%
H o
A
100% 31% 78% 100%
cC o C 50 CcC 70 C 100
M 75 M 100 M 28 M 100
Y 100 Y 0 Y O Y 25
€100 K 0 K 0 K 0 K 25
M 0
YK 8 71% 50% 43%
H”
A
100% 31% 78% 100%
C 50 C 50 C 70 C 100
o/ M 0 M 100 M 28 M 100
Y 100 Y O Y O Y 25
K 0 K 0 K 0 K 25
50% 50% 50%
O
70
A A
0% 51% 73% 100%
C 100 cC 0 C 50 C 90
M 0 M 35 0 M 30
Y O Y 85 Y 100 Y 95
K 0 K 0 0 K 30
38% 43%
# .
A
0% 49% 100%
C 0 C 70 C 100
M 100 M 28 M 100
Y O Y Y
K 0 K 0 K 25
[ Linhas Mapa

Pantone Cool Gray 10 C a 50%

Linhas
Pantone Cool Gray 10 C a 40%

Cores Processo
63% Ciano

54% Magenta
48% Amarelo
21% Preto

RGB V. 198 G: 98 B:A01
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13 aplicacao de marca sobre fundos
de Cor Corporatlvas a marca sera aplicada sem sua area de reserva

unicamente sobre fundos de cor dos dois Pantone® corporativos e em fundo preto como se ilustra.

Logo
C 63%
M 54%
Y 48%
K21%

Linhas Globo e Mapas Linhas Globo e Mapas Linhas Globo e Mapas Linhas Globo e Mapas

Branco Preto a 40% Branco Preto a 40%

Logo Branca 100% Ciano Logo Branca  100% Ciano Logo Branca  100% Ciano

| I
Jalices

N /
i América Latina Interconectada Con Erropa AR América Latina Interconectada Con Europa

Fibras opticas Fibras opticas Branco Fibras opticas Branco Fibras opticas Branco
Quadricromija Quadricromia Quadricromia Quadricromia
(ver pag.) (ver pag.) (ver pag.) (ver pag.]

13| ALICE2 Manual de Marca



14 aplicacao de marca sobre fundos
de CoreS néo Corporatlvas No caso da marca ser

aplicada sobre fundos ndo corporativos e ndo corresponderem a mesma gama de cor que os corporativos, como

para o uso de bandeiras ou penddes, sera utilizada sem sua zona de reserva como se mostra.

Linhas Globo Linhas Globo
Branco Branco

Logo Branca Logo Branca

S

EII.U:'E

América Latina Interconectada Con Europa

Branco Fibras dpticas Branco Fibras dpticas Pantone
Hranco Branco Cool Gray 10C
Q C 0%
Mapas Mapas M 0%
Pantone Pantone Y 0%
Cool Gray 10C a 50% Cool Gray 10C a 50% K 80%

C0% C0%
M 0% M 0%
Y 0% Y 0%
K'50% K 50%

14| ALICE2 Manual de Marca




15 aplicacao de marca sobre fundos
escala de C|nzaS Mostra-se a marca em diversos tons cinzas para demonstrar

0 uso mais eficaz da cor desta, criamos os diagramas demonstrados a esquerda. Para um fundo preto ou cinza

que for mais escuro que uma tintura de 50% do preto ou branco, deve-se utilizar para o logotipo em conjunto

com o nimero 2 em Ciano.in Cyan.

América Latina Interconectada Con Europa

20% Black

30% Black

40% Black

50% Black

América Latina Interconectada Con Europa

alicez

América Latina Interconec

60% Black

70% Black

80% Black

90% Black

15| ALICE2 Manual de Marca



A tipografia desempenha um papel Importante em
N0ssa Nova expressao da marca, particularmente
em toda nossa comunicacao. Nosso sistema
incorpora as fontes Din que serao usadas em tres
diversos estilos: light, regular e medium, que
proporcionam a distincao e a diferenciacao visual na
enfase para o texto e os titulos. A fonte Republika e
exata e moderna:; reafirma os conceltos de nossa
marca. Em um certo prazo, chegara a ser altamente
reconhecivel e contribuir para lembrar nossa
marca.



,Ié tlpog rafla Corporatlva a tipografia primaria ¢ Din, uma

fonte de estilo simples e contemporaneo de alta legibilidade, que em conjunto com a tipografia da marca da

um balanco e potencia as aplicacdes de seus diferentes estilos.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz123
4567890ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ! "#$%&" [J*+,. /:;&=>7@[\]
* {I}-AACENOQUAEAEEIT TTOG0OUOU
UTCCEQeB®O™ " AED¥n3Caxg, j«»..
oe" " =OyY/ €otiflt .. Yo

A tipografia Din sera utilizada em seus estilos light, regular e médium.
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17 tlpog rafla USO geral. a maioria dos usos da tipografia na

comunicacao tanto interna como externa serao adaptados a publicacao, a um tamanho especifico. Estas sao
algumas das pautas gerais que serao aplicadas a todas as situacdes. O tamanho correto dos componentes da
arquitetura da marca sera determinado pelo tamanho de uma publicacdo em particular. Os titulos devem sempre
ser proeminentes e fixados no tipo tamanho maior na pagina. Os titulos sao fixados sempre no assiduo da
tipografia Din Medium. O tamanho do corpo da tipografia para o texto serd de um tamanho de 10pt, considera-se
um tamanho padrao. Tamanhos principais sugeridos: cpo 10 para texto de leitura, cpo 24 para titulos utilizados

em um formato carta.

simply
Arquitetura de Marca d ummy text

#=# of the prin-
ting and ty

simply dummy text of the printing and

typesetting industry. Lorem Ipsum has be
industry's standard dummy text ever sinc
Texto cpo 10 ptu ————— 1500s, when an unknown printer took a g

— http://alice2.redclara.net

URL cpo 9 pt -
—

Arquitetura de Marca e /alime

América Latina Interconectada Con Europa
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Arquitetura de Marca

Cabecalho
cpo 24 pt
Elementos
Flexiveis

Texto cpo 10 pt

URL cpo 9 pt

Gréfica complementar

Titulo tipografia Din Light
124pt

18 tlpog rafla USO flChaS Estas sao algumas das pautas gerais

que serao aplicadas para fichas e boletins. O tamanho correto dos componentes da arquitetura da marca sera
determinado pelo tamanho de uma publicacdo em particular. Os titulos devem sempre ser proeminentes e
fixados no tipo tamanho maior na pagina. Para os titulos se deve utilizar Din light. O tamanho do corpo da
tipografia para o texto serd de um tamanho de 10pt, considera-se um tamanho padrao.

Tamanhos principais sugeridos: cpo 10 para texto de leitura, cpo 84 para titulos utilizados em um formato carta.

Titulo tipografia Din Light Titulo tipografia Din Light
84pt/88 pt Entrelinha 84pt/88 pt Entrelinha

+ (Dalicez

lorem

Dalicez

loremipsum loremipsum
dolorsitametco dolorsitametco
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A papelaria € a forma como nos
apresentamos para nossos clientes,
parceiros de negocios e concorrentes,
entre outros casos, e por tras dela ha
muito mais, ha um projeto, empresa,
sua cultura, seus objetivos, ha gente
que sonha.




19 papelaria: folha carta .o soom e

Tipografia: Din Light cpo 8pt, para endereco, nimero, correio eletrénico e url, em cor Process Ciano U
Corporativo.

Tipografia: Din Regular cpo 8pt para indicar telefone, estado, e na cor Pantone Cool Gray 10 U ou seu equivalente
em quadricromia

12 ‘WB

35

RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY

TELEFONO: (59 82) 604 2222 nfo-alice2@redclara.net
http:i/alice2.redclara.net

24

RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY

TELEFONO: (59 82) 604 2222 info-info-alice2@redclara.net

http://alice2.redclara.net

alicez

América Latina Interconectada Con Europa

P4 N
T
P,%SS gﬁf
C

Cotas en mm
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DIRECTOR EJECUTIVO :ég‘ﬁéﬁf D MEXICO 4125 florencio.utreras@redclara.net
A Luelz http://alice2.redclara.net
10.6 FLORENCIO IGNACIO UTRERAS MONTEVIDED 11400, URUGUAY p://alice2.redclara.ne
TELEFONO: (59 82) 604 2222
2.2

20 Ca rtéO de VlSlta A Formato: 90mm x 50mm

Tipografia cargo: Din Light cpo 5.8 pt. cor corporativa Pantone Process Ciano U. Nome: Din Regular cpo 5.8pt.
Pantone Cool Gray 10U. (altas). Endereco rua: Din Light cpo 5pt.cor corporativa Pantone Process Ciano U.
Endereco estado: Din reqular cpo 5pt. cor corporativa Pantone Cool Gray 10U. (altas] e-mail e url: Din light cpo

5.8pt cor corporativa Pantone Process Ciano U. (baixas). Cores: Pantone Cool Gray 10U, para o fundo da frente do

cartdo e a aplicacao das cores em quadricromia para a logo.

2,2

Pap 1)

e AN,

Cooy G"’Y’yg: Proc‘esz g/‘\a/E-
nc
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DIRECTOR EJECUTIVO Eégﬁgf\CA D MEXICO 4125 florencio.utreras@redclara.net
http:/falice2.redcl t
10.6 FLORENCIO IGNACIO UTRERAS D. MONTEVIDED 11400, URUGUAY p://alice2.redclara.nef
TELEFONO: (59 82) 604 2222
2.2

21 Ca rtéo de VISlta A] Formato: 90mm x 50mm

Tipografia cargo: Din Light cpo 5.8 pt. cor corporativa Pantone Process Ciano U. Nome: Din Regular cpo 5.8pt.
Pantone Cool Gray 10U. (altas). Endereco rua: Din Light cpo 5pt.cor corporativa Pantone Process Ciano U.
Endereco estado: Din regular cpo 5pt. cor corporativa Pantone Cool Gray 10U. (altas) e-mail e url: Din light cpo
5.8pt cor corporativa Pantone Process Ciano U. (baixas). Cores: o Pantone Cool Gray 10U. deve ser substituido

pelo Pantone 877 C, para a aplicacdo nos textos como para a logo alice?, globo, linhas mapa.

29 29 Fibras dpticas Logo Alice
' Pantone 877C Pantone 877C

Linhas Globo
Pantone 877C a 40%
\ ¥ .
N alicea
Pe rflles Mapa @77 mericaLatina Inter Conectada con Evfopa
Pantone Cool Gray 10C

Ndmero 2
Pantone Process Ciano U

— Sigla
Pantone 877C
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24

/7 envelope americano r. s o

Tipografia: Din Light cpo 8pt. para endereco, nimero, correio eletrénico e url, em cor Process Ciano U

Corporativa.
Tipografia: Din Regular cpo 8pt. para indicar telefone, estado e em cor Pantone Cool Gray 10 U ou seu

equivalente em quadricromia.

26

|9 BJB|OPOJ MMM

RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125 | TELEFONO: (59 82) 604 2222 info-alice2@redclara.net
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY http://alice2.redclara.net

alicez

América Latina Inter Conectada con Europa

Cotas em-mm

Proce,!

Ng-
Cyan Is
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23 e nve I.O p e S Sa C O Formato: A 228mm x 324mm, B 258mm x 360mm, C

279mm x 380 mm.

Tipografia: Din Light cpo 8pt. para endereco, numero, correio eletronico e url, em cor Process Ciano U Corporativa.
Tipografia: Din Regular cpo 8pt. para indicar telefone, estado e em cor Pantone Cool Gray 10 U ou seu equivalente
em quadricromia, para este suporte pode-se utilizar a marca a duas cores.

TELEFONO: (59 82] 604 2222

MEXICO 6125

UGUAY
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p a S t a Formato: 220mm x 290mm

Tipografia: Din Light cpo 5.8pt. cor corporativa Pantone Process Ciano U. Formato Aberto: 440mm x 290mm.
Papel recomendado: Couche Brilhante 300g. Impress&o verso: 4/0 cor, verniz brilhante Impressao verso: 0/1 cor

Pantone Process Ciano C,verniz opaco.

10,5

http://alice2.redclara.net

Cotas em mm
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25 tel.a power pOlnt Formato: 800 x 600 px

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt. subtitulo Din Light cpo 24pt. texto Din Light cpo 18pt., recomenda-se
utilizar graficos em volume.

; itiva
, de la diapos!
o gubtitulo
osltiva |

Lorem lpsum 1

la diapositiva g and

tin
t of the prin
ly durnmy e om Ipsum has

g industry: Lor

e
od it to make 3 P 2007

2008 2009

2

“ m
| .
‘ Jalice2
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20 tela power point o

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt. subtitulo Din Light cpo 24pt. texto Din Light cpo 18pt., recomenda-se

utilizar graficos em volume.

RN
S ,
oy

/

Graphic banner

Titul s - i ; : " :
Din.cpo 32pt. Titulo de la diapositiva | Subtitulo de la diapositiva e
Texto de la diapositiva Lorem Ipsum is
simply dummy text of the printing and 100
Texto typesetting industry. Lorem Ipsum has
Din.cpo18pt — 75

been the industry’s standard dummy

text ever since the 1500s, when an 50

unknown printer took a galley of type

and scrambled it to make a type speci- E

men book. It

2008

2009
2010
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tel.a power pOlnt Formato: 800 x 600 px

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt. subtitulo Din Light cpo 24pt. texto Din Light cpo 18pt., recomenda-se
utilizar graficos em volume.

Titulo

Din.cpo 32p Titulo de la diapositiva

Subtitle
Din. cpo 24pt

Subtitulo de la diapositiva

Titulo
Texto de la diapositiva Lorem lpsum is
simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has '
been the industry’s standard dummy /
gf:_tipo 18pt text ever since the 1500s, when an
unknown printer took a galley of type

and scrambled it to make a type speci-
men book. It

Texto de la diapositiva Lorem Ipsum is simply
Texto descritivo dummy text of the printing and typesetting
: industry. Lorem Ipsum has been the industry’s
Din Cpo Hp‘[ standard dummy text ever since the 1500s, when
an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It
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YUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK

0101010101010101010100000000111010101011101010101010101010101010101010100000111110001111
FGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGD
CSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOPRFTAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP
TAKAGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK
OIYEBDGTERFTPLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
RAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS
TDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD
NOPRFTAKAABNDHYUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHD
NOPRFTAKAPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKIF
KLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKIFHJKLPOI
DGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAFHJKLPOIYEBDGTERFTPL
HTGDRECSGTDJKSYBAHIJDF OIYEBDGTERFTPLKAHTG
CSGTDJKABNDHYUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQN KDLSYHDYDN
HTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAH
FGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGD

CSGTDYKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOP TAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP
TAKAGTERF LKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK
OIYEBI? TERFTRLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG

RAWQNAZXCVMKDESYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS

TDJKSYBAHY GSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD

NOPRFTAKAABN YUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDIPIXELBAHJDMARKETING+DISENOXCVMKDLSYHDY

OPRFTAKAPOIYEBDGITERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKLE

POIYEBDGTERFTPLKWA GDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA FKLPOI

ERFTPL\KMAHTGDRECSG YBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK KLPOIYEBDGTERFTPL

RECSGTDMNSYBAHJDFGSER QNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA JKLPO BDOGTFERFTPLKAHTGDRECSGT



