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CSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOPRFTAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP
TAKAGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK
OIYEBDGTERFTPLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
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NOPRFTAKAPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKIF
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DGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAFHJKLPOIYEBDGTERFTPL
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CSGTDJKABNDHYUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQN KDLSYHDYDN
HTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAH
FGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGD

CSGTDYKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOP TAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP

TAKAGTERF LKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK

OIYEBDQTERFTRLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
.
RAWQNAZXCVMKDESYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS

TDJKSYBAHY GSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD

KLPOIYEBWWGTERFTPLKWA GDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA FKLP-OI

ERFTPL\RMAHTGDRECSG YBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK LPPOIYEBDGTERFTPL

HTGBRECSGTDIMNSYBAHJDFGSER QNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA JKLPQ BDOGTERFTPLKAHTGDRECSGT

i.\



La imagen de marca de una empresa,
de un producto, de un servicio, de una
institucion social o de una persona, es
el resultado cuantitativo y cualitativo de
todas sus comunicaciones.
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O 2 CO nSt ruye n d O a I.l CeZEste manual de la marca es una guia para

todos quines usen, promuevan e implementen la marca ALICEZ.
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O 3 | m a g e n a I.l C e 2Hemos creado un nuevo logo para revitalizar la marca y

comunicar nuestro posicionamiento, asunto y personalidad. La nueva imagen de marca estd inspirada por las
conexiones de fibra dptica y la globalizacidn, reflejando nuestra personalidad y la sofisticacion de nuestro servicio.
Estamos desarrollando una nueva mirada para proyectar un estilo similar en toda nuestra comunicacion.

Es distintiva, en sistemas que se le asemejen, pero dice que somos especialistas.

Marca ALICE?2

icee

drica Latina Interconectada Con Europa

El logo esta

basado en la

tipografia
Republika.

Simbolo logo ALICE2 Significado ALICE
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O 4 [O g O La nueva identidad ALICEZ se debe reproducir siempre en la forma y en los colores correctos,
el logo estd basado en la tipografia Republika.

alicez %— —

L : Pantone 877C Pantone 877C
América Latina Interconectada Con Europa
Colores Proceso Colores Proceso
63% Cyan 63% Cyan
54% Magenta 54% Magenta
48% Amarillo 48% Amarillo
21% Negro 21% Negro

RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224 RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224
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05 I.Ogo bl.anCO y neg rO Aplicacion de la marca blanco y negro en su

version en positivo.

Logo

Negro 100%
Lineas
Negro al 40%
Lineas Mapa
Negro al 40%

Ameérica Latina Interconectada Con|Europa

Fibras dpticas Numero 2
Negro al 80% Negro al 60%

5] ALICE2 Manual de Marca



lo g O | n Ve rt | d O En esta version del logo en negativo, se ha dejado los perfiles

de los continentes en un porcentaje de negro para lograr su visibilidad.

Logo
Calado Blanco

Lineas
Caladas Blanco

Lineas Mapa
Negro al 40%
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07 [Ogo VerS|én dOS COl.OreS Esta version del logo en

dos colores debe utilizarse cuando los recursos de impresién son limitados y no se puede imprimir en

cuatricromia.

Lineas Globo

Pantone Cool Gray 10C al 40%

Perfiles Mapa
Pantone Cool Gray 10C

atina Interco

Fibras dpticas
Pantone Process Cyan C

Alice
Pantone Cool Gray 10

e

nectada Con|Europa

Numero 2
Pantone Process Cyan C

Sigla
— Pantone Process Cyan C
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08 proporC|OneS graflcas En ningln caso se deberan alterar

las proporciones de los elementos que conforman la marca, asi como tampoco estarad permitido integrar otro

elemento grafico en el interior del drea corporativa definida.

28X

NS

f
11X P

R ey
O~
= , .
lo— Ameéricg | atina Interdonectada Con Eurapa
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O 9 é re a d e re S e rva La marca se reproducirad con un area de proteccion

blanca en los casos en que se aplique sobre fondos de colores no corporativos o fondos fotogréaficos que dificulten

su legibilidad.

2X

1X

1x

=

9| ALICE2 Manual de Marca



1 O re d U C C | é n m |,n | m a Para asegurar una lectura clara y correcta de

la marca, se ha establecido un tamano minimo de reduccién. En ningun caso se reproducira la marca a una

medida inferior a la indicada.

Jalices

América Latina Interconectada Con Europa

20 mm 20 mm
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El color es un componente de la luz
que estimula los sentidos. Ayuda a
distinguir y posicionar una marca.



1 1 COI.O reS CO rpOrat|VOS Para la reproduccién de la marca en

color se utilizara cuatricromia, y cuando su reproduccion sea a dos colores en Pantone Corporativos. Para la
reproduccion de la marca en cautricromia y color RGB, para Internet o presentaciones Powerpoint, se utilizaran
los valores aqui expuestos. Estos colores nunca se deben cambiar o alterar.

Alice2 Gris

Pantone Cool Gray 10

Colores Proceso

63% Cyan 54% Magenta

48% Amarillo 21% Negro

RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224

Alice? Cyan

Pantone Process Cyan C

[ Ay
Colores Proceso 100% Cyan
‘ RGB Valor R: 254 G: 158 B: 224

‘ América Latina Interconectada Con Europa
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1 2 C O [O re S S |,m b O l.O La nueva identidad Alice2 se debe reproducir siempre

en la formay en los colores correctos.

71% 50% 43%
H o
A
100% 31% 78% 100%
cC o C 50 Cc 70 C 100
M 75 M 100 M 28 M 100
Y 100 Y 0 Y O Y 25
€100 K 0 K 0 K 0 K 25
M 0
YK 8 71% 50% 43%
Hm
A
100% 31% 78% 100%
C 50 C C 70 C 100
o/ M 0 M 100 M 28 M 100
Y 100 Y O Y O Y 25
K K 0 K 0 K 25
50% 50% 50%
O
70
A A
0% 51% 73% 100%
C 100 cC 0 C 50 C 90
M 0 M 35 M 0 M 30
Y O Y 85 Y 100 Y 95
K 0 K 0 K 0 K 30
38% 43%
# .
A
0% 49% 100%
C 0 C 70 C 100
M 100 M 28 M 100
Y O Y O Y 25
K 0 K 0 K 25

Lineas Mapa
Pantone Cool Gray 10 C al 50%

Lineas
Pantone Cool Gray 10 C al 40%

Colores Proceso
63% Cyan

54% Magenta
48% Amarillo
21% Negro

RGB Valor R+
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13 aplicacion de marca sobre fondos
d e CO I.O r CO rpo rat|VOS La marca se aplicara sin su area de reserva

Unicamente sobre fondos de color de los dos Pantone® corporativo y en fondo negro como se ilustra.

Logo
C 63%
M 54%
Y 48%
K21%

Lineas Globo y Mapas Lineas Globo y Mapas Lineas Globo y Mapas Lineas Globo y Mapas

Blanco Negro al 40% Blanco Negro al 40%

Logo Blanco 100% Cyan Logo Blanco  100% Cyan Logo Blanco  100% Cyan

| I
Jalices

N /
i América Latina Interconectada Con Erropa AR érica a Interconectada opa América Latina Interconectada Con Europa

Fibras opticas Fibras dpticas Blanco Fibras opticas Blanco Fibras dpticas Blanco
Cuatricromia Cuatricromia Cuatricromia Cuatricromia
(ver pag. | (ver pag. ] (ver pag. ] (ver pag. ]
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14 aplicacion de marca sobre fondos
de color no Corporatwos

sobre fondos no corporativos y no correspondan a la misma gama de color que los corporativos, como para el uso
de banderas o pendones, se utilizard sin su zona de reserva como se muestra.

Lineas Globo Lineas Globo
Blanco Blanco

Logo Blanco Logo Blanco

Jalices alicea

América Latina Interconectada Con Europa 2 Latina Inter on Europa

Fibras opticas Blanco Fibras opticas Pantone
Blanco Blanco Cool Gray 10C
() C 0%
0,
Mapas Mapas MO
Y 0%
Pantone Pantone K 800
Cool Gray 10C al 50% Cool Gray 10C °
C 0% C0%
M 0% M 0%
Y 0% Y 0%
K 50% K 80%
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15 aplicacion de marca sobre fondos
esca[a de gr|SeS Se muestra la marca en diversos tonos grises para demostrar

el uso mas eficaz del color de ésta, hemos creado los diagramas demostrados a la izquierda. Para un fondo negro

0 gris que sea mas oscuro que un tinte del 50% del negro, el blanco debe utilizarse para el logotipo en conjunto

con el nimero 2 en color cyan.

América Latina Interconectada Con Europa

20% Black

30% Black

40% Black

50% Black

América Latina Interconectada Con Europa

alicez

América Latina Interconec

60% Black

70% Black

80% Black

90% Black
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| a tipografia desempena un papel importante en
nuestra nueva expresion de la marca, particularmente
en toda nuestra comunicacion. Nuestro sistema
incorpora las fuentes Din que se usara en tres
diversos estilos, light, regular y medium, que
proporcionan la distincion y la diferenciacion visual en
el enfasis para el texto y los titulos. La fuente
Republika es exacta y moderna; reafirma los
conceptos de nuestra marca. En un cierto plazo,
llegara a ser altamente reconocible y contribuir a la
recordacion de nuestra marca.



16 tipografia co rportwa

una fuente de estilo simple y contemporaneo de alta legibilidad, que en conjunto a la tipografia de la marca da un

balance y potenciamiento en sus aplicaciones de sus diferentes estilos.

abcdefghijklmnopqgrstuvwxyz123
4567890ABCDEFGHIJKLMNOPQRS
TUVWXYZ! "#$%&" [J*+,. /:;&=>7@[\]
- A&CENOUAEAE‘EI’T 'I"I(')OOUOU
ute ¢E§0ﬂ8®©TM ED¥neCxg;j«» ..
oe" " =OyY/ €otiflt .. Yo

La tipografia Din se utilizara en sus estilos, light, regular y medium
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17 t|pograf|a uso general oo

tipografia en la comunicacién interna como externa seran adaptados a la publicacién, a un tamano especmco
Estas son algunas de las pautas generales que se aplicaran a todas las situaciones. El tamafio correcto de los
componentes de la arquitectura de la marca serdn determinados por el tamafo de una publicacidn en particular.
Los titulos deben siempre ser prominentes y fijados en el tipo tamafio mas grande en la pagina. Los titulos se
fijan siempre en el asiduo de la tipografia Din Medium. El tamano del cuerpo de la tipografia para el texto sera de
un tamano de10pt, se considera un tamafo estandar. Tamafos principales sugeridos: cpo 10 para texto de lectura,
cpo 24 para titulos utilizados en un formato carta.

simply
dummy text

w55 of the prin-

ting and ty

simply dummy text of the printing and

typesetting industry. Lorem Ipsum has be
industry's standard dummy text ever sinc
1500s, when an unknown printer took a g

Texto cpo 10 pt

URL cpo 9 pt ——

Arquitectura de Marca @a’lpe

América Latina Interconectada Con Europa

http://alice2.redclara.net

-
el
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Arquitectura de Marca

Encabezado
cpo 24 pt
Elementos
Flexibles

Texto cpo 10 pt

URL cpo 9 pt

Gréfica complementaria

Titulo tipografia Din Light
124pt

18 tlpografla USO fIChaS Estas son algunas de las pautas

generales que se aplicaran para fichas y boletines. El tamafo correcto de los componentes de la arquitectura de

la marca seran determinados por el tamano de una publicacién en particular. Los titulos deben siempre ser

prominentes y fijados en el tipo tamano mas grande en la pagina. Para los titulos se debe utilizar Din light.

El tamano del cuerpo de la tipografia para el texto serad de un tamano de10pt, se considera un tamano estandar.

Tamanos principales sugeridos: cpo 10 para texto de lectura, cpo 84 para titulos utilizados en un formato carta.

Titulo tipografia Din Light
84pt / 88pt Interlinea

Dalicez

lorem

Dalicez

loremipsum
dolorsitametco

Titulo tipografia Din Light
84pt/88pt interlinea

loremipsum
dolorsitametco
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_a papeleria es la forma en que nos
oresentamos a nuestros clientes,
soclos de negocios y competidores,
entre otras audiencias, y detras de ella
hay mucho mas, hay un proyecto,
empresa, su cultura, sus objetivos, hay
gente que suena.




19 pa pe[erlla:hOJa Ca rta Formato: 215mm x 280 mm

Tipografia: Din light cpo 8pt, para direccion, nimero, correo electrénico y url, en color
Process Cyan U Corporativo.

Tipografia: Din Regular cpo 8pt para indicar teléfono, provincia o estado, y en color Pantone Cool Gray 10 U o su
equivalente en cuatricromia.

WZ‘ ‘WB

35

RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY

TELEFONO: (59 82) 604 2222 nfo-alice2@redclara.net
http:i/alice2.redclara.net

24

RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY

TELEFONO: (59 82) 604 2222 info-info-alice2@redclara.net

http://alice2.redclara.net

alicez

América Latina Interconectada Con Europa

P4 N
T
P,%SS gﬁf
C

Cotas en mm
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10.6

2.2

20 ta rJeta de VlSIta A Formato: 90mm x 50 mm

Tipografia cargo: Din light cpo 5.8pt.color corporativo Pantone Process Cyan U. Nombre:Din Regular cpo 5.8pt.
Pantone Cool Gray 10U.(altas). Direccidn calle: Din light cpo bpt.color corporativo Pantone Process Cyan U.
Direccién provincia o estado: Din regular cpo 5pt.color corporativo Pantone Cool Gray 10U (altas) e-mail y url: Din
light cpo 5.8pt.color corporativo Pantone Process Cyan U.(bajas). Colores:Pantone Cool Gray 10U., para el fondo
del tiro de la tarjeta y la aplicacién de los colores en cuatricromia para el logo.

2,2

DIRECTOR EJECUTIVO 3@2&5&\ D MEXICO 4125
A Luols
FLORENCIO IGNACIO UTRERAS MONTEVIDED 11400, URUGUAY
TELEFONO: (59 82) 604 2222

florencio.utreras(dredclara.net
http://alice2.redclara.net

PAp £

e AN,

Cooy G"’Y’ygg Proc‘esz g’l\!ﬁ-
nc
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21 tarjeta de visita Al

Tipografia cargo: Din light cpo 5.8pt.color corporativo Pantone Process Cyan U. Nombre:Din Regular cpo 5.8pt.
Pantone Cool Gray 10U.(altas]. Direccidn calle: Din light cpo bpt.color corporativo Pantone Process Cyan U.
Direccidn provincia o estado: Din regular cpo 5pt.color corporativo Pantone Cool Gray 10U.[altas) e-maily url: Din
light cpo 5.8pt.color corporativo Pantone Process Cyan U.[bajas).Colores: El Pantone Cool Gray 10U., debe ser

reemplazado por el Pantone 877 C, para aplicacion en los textos como para el logo alice2, globo, lineas mapa.

2,2

2,2

Fibras dpticas Logo Alice
Pantone 877C Pantone 877C

DIRECTOR EJECUTIVO
FLORENCIO IGNACIO UTRERAS D.

RAMBLA

florencio.utreras@redclara.net
REPUBLICA DE MEXICO 6125

http://alice2.redclara.net
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY

TELEFONO: (59 82) 604 2222

Lineas Globo
Pantone 877C al 40%

\
Perfiles Mapa
Pantone Cool Gray 10C

Jalices

ectada con Eyf

Numero 2
Pantone Process Cyan U

— Sigla
Pantone 877 C
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22 SObre amer|CanO Formato: 220mm x 110 mm

Tipografia: Din light cpo 8pt, para direccién, nimero, correo electrénico y url, en color

Process Cyan U Corporativo.
Tipografia: Din Regular cpo 8pt para indicar teléfono, provincia o estado, y en color Pantone Cool Gray 10 U o su

equivalente en cuatricromia.

26

|9°"BJB|OPOJ MMM

alicez

América Latina Inter Conectada con Europa

24
RAMBLA REPUBLICA DE MEXICO 6125 | TELEFONO: (59 82) 604 2222 info-alice2@redclara.net
MONTEVIDEO 11400, URUGUAY http://alice2.redclara.net

Cotas en-mm

N7

Coop VO]

%’G’Gy/g . Foces;
C

4/
Cyan Is
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23 SObreS SaCOS Formato:A 228mm x 324 mm, B 258 mm x 360 mm,

C 279 mm x 380 mm.Tipografia: Din light cpo 8pt, para direccién, nimero, correo electrénico y url, en color
Process Cyan U Corporativo. Tipografia: Din Regular cpo 8pt para indicar teléfono, provincia o estado, y en color
Pantone Cool Gray 10 U o su equivalente en cuatricromia, para este soporte se puede utilizar la marca a dos

colores.

JaurelR)IPaIZROIR/ ANy

TELEFONO: (59 82) 604 2222

BLICA DE MEXICO 6125

1400 URUGUAY

18 18
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C a r p e t a Formato: 220mm x 290 mm

Tipografia cargo: Din light cpo 5.8pt.color corporativo Pantone Process Cyan U.Formato Abierto 440 mm x 290
mm.Papel recomendado: Couche Brillante 300 g. Impresién tiro: 4 /0 color, barniz brillante, Impresién retiro: 0 /1

color Pantone Process Cyan C, barniz opaco, .

10,5

http://alice2.redclara.net

Cotas enmm
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/0 pantalla powerpoint .o

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt, subtitulo Din light cpo 24pt, texto Din light cpo 18pt, se recomienda utilizar

graficos en volumen.

Y

TN
gl_lm»

|a diapos!
text of the
simply dummY

|, -
—
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/5 pantalla powerpoint oo

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt, subtitulo Din light cpo 24pt, texto Din light cpo 18pt, se recomienda utilizar
graficos en volumen.

RN
S ,
oy

/

Banner grafica

e ews Titulo de la diapositiva | Subtitulo de la diapositiva R
Texto de la diapositiva Lorem lpsum is
simply dummy text of the printing and 100
Texto typesetting industry. Lorem Ipsum has
Din, cpo 18 pt 75

been the industry’s standard dummy

text ever since the 1500s, when an 50

unknown printer took a galley of type

and scrambled it to make a type speci- i

men book. It

2008

2009

2010
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pantalla powerpoint ..o

Tipografia: Titulo Din Regular cpo 32pt, subtitulo Din light cpo 24pt, texto Din light cpo 18pt, se recomienda utilizar
graficos en volumen.

Titulo s » L
Din,cpo 3251 Titulo de la diapositiva
Subtitulo

Din, cpo 24pt Subtitulo de la diapositiva

Titulo
Texto de la diapositiva Lorem lpsum is
simply dummy text of the printing and
typesetting industry. Lorem Ipsum has
been the industry’s standard dummy /
ET:OWO 18 pt text ever since the 1500s, when an

unknown printer took a galley of type

and scrambled it to make a type speci-

men book. It

Texto de la diapositiva Lorem Ipsum is simply
dummy text of the printing and typesetting
Texto descriptivo industry. Lorem Ipsum has been the industry’s
standard dummy text ever since the 1500s, when
an unknown printer took a galley of type and
scrambled it to make a type specimen book. It

Din, cpo 13 pt
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YUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK

0101010101010101010100000000111010101011101010101010101010101010101010100000111110001111
FGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGD
CSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOPRFTAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP
TAKAGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK
OIYEBDGTERFTPLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG
RAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS
TDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD
NOPRFTAKAABNDHYUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHD
NOPRFTAKAPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKIF
KLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKIFHJKLPOI
DGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAFHJKLPOIYEBDGTERFTPL
HTGDRECSGTDJKSYBAHIJDF OIYEBDGTERFTPLKAHTG
CSGTDJKABNDHYUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQN KDLSYHDYDN
HTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAH
FGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGD

CSGTDYKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLS
DYDNOP TAKATDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKASERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOP
TAKAGTERF LKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAABNDHYUELKIFHIJK
OIYEBI? TERFTRLKAFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKABDGTERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHIJDFG

RAWQNAZXCVMKDESYHDYDNOPRFTAKAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKALPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDRECS

TDJKSYBAHY GSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAAWQNAZXCVMKDLSYHD

NOPRFTAKAABN YUELKIFHJKLPOIYEBDGTERFTPLKAHTGDIPIXELBAHJDMARKETING+DISENOXCVMKDLSYHDY

OPRFTAKAPOIYEBDGITERFTPLKAHTGDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKAELKLE

POIYEBDGTERFTPLKWA GDRECSGTDJKSYBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA FKLPOI

ERFTPL\KMAHTGDRECSG YBAHJDFGSERAWQNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAK KLPOIYEBDGTERFTPL

RECSGTDMNSYBAHJDFGSER QNAZXCVMKDLSYHDYDNOPRFTAKA JKLPO BDOGTFERFTPLKAHTGDRECSGT



